
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

いつもお世話になります。「エシカル消費」という言葉をよく聞くようになりましたね。途上国への支援付き

商品などを買うことで社会に貢献する新しい消費スタイルです。若者を中心に社会貢献への関心が高まって

いるようですが、人のお役に立つことが自分の人生を豊かにすることだと気づき始めたのかもしれませんね。 

運気好調に転じる今月

は何事も意欲的に活動

すると吉！地道な努力

と前向きさが更にツキ

を呼び込みそうです！ 

今抱えている問題は情

報収集することで解決

しそうな気配。業務の

連絡ミスがないように

必ず手帳をチェック！ 

パワーダウンしやすい

今月は胃に負担をかけ

ない食事を心掛けまし

ょう。また、机周りの

生理整頓が開運の鍵！ 

判断力が鈍り、決断ま

で時間が掛かりそうな

暗示。迷う仕事は来月

の前半に回すと良い結

果が得られそうです。 

【クローゼットの衣服のポケットから通帳が】 

 

本社事務所の残土置場地中約２ｍに埋められたスーツケース内、自

宅のクローゼットに収納された衣服のポケット内、トランクルーム

に保管されたダンボール内の金庫や「空茶箱」と表示のある茶箱内。 

これらは平成２２年度、実際にあった不正資金の隠し場所です。 

国税庁の平成２２年度査察調査発表に 

よると、査察に着手した件数は 196 件で 

検察庁に告発された件数が 156 件でし 

た。告発した脱税額は総額 213 億円で、 

１件あたりの脱税額は平均で１億 3700 

万円と前年度の１億 7100 万円より減少 

しました。また、平成２２年度中に一審

判決が言い渡されたのは 152 件で、すべてに有罪判決が出され実刑

判決は６人でした。今回、告発が多かった業種は都市部における地

価高騰の影響を受けた不動産業のほか、建設業や運送業などが多く

みられました。主な脱税の手段や方法は、経費の架空計上や課税仕

入に該当しない人件費を課税仕入となる外注費に科目仮装したも

の、税金を極端に低くしている国や地域に関係法人を設立し、架空

の外注費を計上するといった国際取引を利用したものなどがあり

ました。こうした特別なケースを除き、私たちは日々懸命に努力し、

額に汗した成果の一部を税金として適切に納めています。ですから

ぜひ、これからの日本のために有効活用していただきたいですね。 

『トム・ソーヤーの冒険』の著者

として有名なマーク・トウェイン

の言葉。不安や恐怖に立ち向かっ

たとき、結果はどうであれ、必ず

将来の自信に繋がるものである。 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

conceptは「面白くて為になる」 

太田彰税理士事務所 

ググッても１位（Google）、 

ヤフッても１位（Yahoo!）の 

オタックス（otax）をよろしく 

浜松税理士 検索
http://otax81.com/ 

 

 

この靴底を敢えて不安定にすることでふくらはぎや太ももに適度な負荷をかけ、姿勢の

矯正や筋力アップに効果を発揮します。美脚やヒップアップを目指す女性向けのスポー

ツシューズが主流でしたが、メタボを意識するビジネスマンのスーツに合うデザインも  

続々と増えています。心地良さとは逆の健康発想、「歩きにくく疲れる」がポイントです。 

履いて歩くだけでシェイプアップできるトーニングシューズ。

「トーニング」とは体の調子やバランスを整えるという意味で、 

今月の商売のヒント：【「当たり前」をあらためて考える】 
 

「ゆとり、ゆとり」と騒いだ後、今度は「個性、個性」と追い立てるような教育に今の子どもは大変だなぁ

と同情を覚えます。「ゆとりか個性か」という話ではなく、物事はすべてバランスの問題です。そんな当たり

前のことにも気づかなくなっているのが今の世の中だとしたら、我々もうっかりはしていられません。何に

対しても一般的なことしか考えられないような思考回路に陥っていないか今一度、振り返ってみましょう。 

近所にできた新しいコンビニを見て、「またコンビニか。最近このへんにやたらコン 

ビニができるけど商売のつぶし合いじゃないのか」と疑問を抱く人、「新しいコンビ 

ニだ。ラッキー」と単純に喜ぶ人、もしくはまったく無関心な人、同じものを見て 

も反応は様々です。どれが正解ということではなく、疑問がないというのは思考回 

路がマンネリ化している証拠でしょう。商売をしていれば人一倍「発想法」や「思 

考法」が気になるところですが、その前にまず必要なのは漠然とした疑問を抱く感 

性です。トヨタでは、異常に気づいたら「なぜ」を５回繰り返すことを徹底しているそうです。これが有名

なトヨタの「なぜなぜ５回」。「なぜ」を５回繰り返すと本当の原因にたどり着き、問題点が浮き彫りになる

からだそうです。「なぜなぜ５回」のプロセスによって社員は自分で考える力を身につけ、現場力が強化され 

ていくのでしょう。ニュートンは「なぜ」を繰り返して引力を発見しました。韓国 

のサムスンは、トヨタより２回多い７回の「なぜ」で世界有数の大企業にのし上が 

ったという話もあります。 

幼い子どもはしつこいほどに「なぜ」を連発して大人をうんざりさせますが、そう 

やって未知なるものと出会いながら成長していくのです。当たり前だと思っている 

ことを、今あらためて問い直してみましょう。なぜそのサービスを提供するのか。

なぜ顧客との信頼関係が大事なのか。なぜこの商売を始めたのか。そして、なぜ続けていくのか・・・。 

商売においての「当たり前」など存在しないと気づいたとき、必勝のブレークスルーが起こるのでしょう。 

『アンブレラグリッパー』 
 
『アンブレラグリッパー』は、
ビニール傘などの取っ手に付
ける傘専用カバーです。お店な
どの傘立てに入れておいたビ
ニール傘を、「誰かに間違えら
れて持って行かれてしまう」と
いうこともなくなりそうです。    
アンブレラグリッパー  検索 


